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SJOFARTSVERKET AR ett tjansteproducerande affarsverk som ocksa har myn-
dighetsuppgifter. Vi utvecklar sjéfarten och ett transportsystem i balans, och skapar i
maritimt partnerskap med andra férutséttningar for ett halloart samhalle.

Var grafiska manual ska vara till hjlp i arbetet med att tydliggora Sjofartsverkets varumérke.
Den ska bidra till att kommunikationen kring véar verksamhet blir enkel och tydlig, bade
internt och externt. Den visuella kommunikationen ska férmedla varma kénslor, visa pa
goda egenskaper och ge positiva associationer, framst genom ett medvetet val av bilder
och budskap. Det ska aldrig rada nagon tvekan om vem avsandaren av budskapen ar.

Den grafiska manualen drar upp riktlinjerna fér produktion av trycksaker och digital kom-
munikation. Manualen fungerar som ett stéd for den som s& behdver och en frihet for
den med stdrre produktionsvana. Manualen ska anvéndas vid saval intern som extern
produktion. Fragor kring den grafiska profilen och tilldmpning av manualen besvaras av
Stab Kommunikation.

Maria Ottosson
Kommunikationsdirektor
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LOGOTYP

Logotypen bestar av ett emblem och ett namn. Namnet ensamt far inte anvandas som logotyp, daremot
kan emblemet vid behov anvandas pa egen hand. Logotypen forekommer i fargerna svart, vitt och cyan.
For att logotypen ska synas bra anvands lika mycket luft till sidan som uppét nér den placeras pa
trycksaker.
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VIT LOGO

Logotypen bér vara vit pa fargad bakgrund (profilfargerna) och pa foto
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TYPOGRAF

HUSTYPSNITT

Times New Roman har en bra lasbarhet nar det &r langre texter och anvands darfor i brev, rapporter
och andra dokument som skrivs i Word.

Arial anvands i powerpoint och i blanketter. Vid behov kan aven Helvetica Neue anvandas i presen-
tationer, men d& gor man texten som en bildfil och infogar i presentationen eftersom det inte ar ett
standardtypsnitt som finns i alla datorer.

Helvetica Neue anvands till rubriker, ingresser och kortare brodtexter i broschyrer, trycksaker och
annonser. | férsta hand anvands Helvetica Neue for att ge ett modernt intryck samt for att typsnitts-
familien erbjuder stora variationer; fran riktigt tunna, fina linjer till fonter som ger ett massivt intryck.
Nagra exempel féljer nedan. New Century Schoolbook anvénds som brodtext i trycksaker.

Marin anvands endast i Sjérapporten.

Helvetica Ultra Light
abcdefghijkimnopagrstuvxyzaad 1234567890
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVXYZAAD

Helvetica Neue Thin
abcdefghijkimnopgrstuvxyz&ad1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Helvetica Neue Light
abcdefghijkimnopqgrstuvxyzaao 23425"6"7890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Helvetica Neue Roman
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao1 234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Helvetica Neue Medium
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaaét 23??6_7890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Helvetica Neue Bold
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao1 2321?6__7890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO



Helvetica Neue Heavy
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaiao1 2:304!_5__67890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Helvetica Neue Black
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao1 233?67890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

New Century Schoolbook
abcdefghijklmnopqrstuvxyzads1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

New Century Schoolbook
abcdefghijklmnopgrstuvxyzado123456 7890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

New Century Schoolbook
abedefghijklmnopqrstuvxyzai$1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Times New Roman
abcdefghijklmnopqrstuvxyzadc1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Arial
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaad1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO




MARITIM FENG SHUI

PROFILFARG

Var profilfarg ar klarbld. Den ger associationer till den miljo vi pa Sjofartsverket omger oss med, vatten och hav
— men ocksé himmel. Vatten symboliserar valstand och mojligheter, men det stér dven for kommunikation och
nagot som forenar oss. Det passar val in pé var kérnverksamhet som handlar om transporter som mojliggér att
gods hittar ratt och att manniskor méts. Cyan &r en farg som fungerar bra i tryck, &ven i dagspress, och den
ger ett modernt, latt intryck. Det gar bra att anvanda cyan i olika toner. Har visar vi exempel pa 50% och 25%.

PMS CYAN PMS CYAN 50% PMS CYAN 25%
CMYK 100/0/0/0 CMYK 50/0/0/0 CMYK 25/0/0/0
RGB 0/174/239 RGB 128/215/247  RGB 191/235/251
#00aeef #80d717 #pfebfb
SEKUNDARFARGER

Vara sekundarfirger beige och gré stér for sjdfartens anknytning till land. Elementet jord symboliserar stabilitet
och lugn, medan tra star for utveckling och kreativitet. Vi har ocksé valt en skarp orange for att pakalla upp-
mérksamhet och tillféra energi. Eld &r ett kraftfullt element och fargen symboliserar energin och passionen som
finns i var verksamhet.

PMS ORANGE 021 PMS 7502 PMS WARM GREY 11
CMYK 0/53/100/0 CMYK 0/8/35/10 CMYK 0/17/34/62
RGB 247/143/30 RGB 232/211/162 RGB 125/106/85
#78f1e #e8d3a2 #7d6ab5

CMYK 0/15/60/20 CMYK 80/10/40/0 CMYK 10/95/90/0 CMYK 100/90/20/0
RGB 211/179/105 RGB 0/168/165 RGB 219/51/50 RGB 39/65/133
#d3b369 #00a8ab #ab3332 #274185




SJOFARTSVERKET VISAR VAGEN

KOMPASSROSEN

Vi har valt att anvanda en anrik sjofartssymbol i véar dekor som designelement. Kompassrosen kan
anvandas i ndgon av profilfargerna eller vit mot fargad bakgrund. Den kan ocksé anvandas for att
skapa ett ménster. Da designelementet anvénds tilsammans med logotypen, ska den tonas ner
for att inte konkurrera visuellt. Kompassrosen anvands pé trycksaker och i mallar for power point-
presentationer samt i webbapplikationer. Linjetjockleken far inte vara mindre &n 0,25 pt.

Ny
:

Ny
™

SAR-utbildningen och enheter som ar sérskilt utrustade for raddningsverksamhet, till exempel Sj6-
fartsverkets raddningshelikoptrar, anvander denna stripe. Lutningen &r 38 grader.

SAR STRIPE
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IBLAND SAGER EN BILD MER AN ORD

HORISONT

Sjofartsverket finns i luft och vatten. Det visar vi med hjélp av liggande bilder av horisonter.
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NATUR OCH DETALJER

Naturbilder balanserar och utgdr kontraster till vara verksamhetsbilder. De paminner om att natur
och miljé ar viktiga for oss. Bilder pa detaljer i sjofartsmiljc och utsnitt ur bilder kan anvandas for
att skapa kontrast och variation i den visuella kommunikationen. S&dana bilder anvands huvud-
sakligen for att férmedla kanslor

11
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MANNISKOR

Personer pa bild visas i profil eller framifran. Manniskor i rérelse ar att foredra framfor portrattbilder.




VERKSAMHETEN

Vi visar bilder fran var verksamhet

13
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VISITKORT

TRYCKSAKER

Visitkort bestalls pa intranatet. Dar finns aven fortryckta korrespondenskort med samma utformning.

- ) SIOFARTSVERKET

Fornamn Efternamn
Titel
Organisation

Ostra Promenaden 7, 601 78 Norrképing

Tel 011-19 14 77, 0708-19 14 77, Fax 011-19 14 00

férnamn.efternamn@sjofartsverket.se

www.sjofartsverket.se

Tel 011-19

J.,) SJOFARTSVERKET

Eva Nordstrom
informator
en rad till om man vill

Ostra Promenaden 7, 601 78 Norrképing
+46-11-19 14 77, +46-708-19 14 77, Fax 011-19 14 00
eva.nordstrom@sjofartsverket.se

www.sjofartsverket.se 011-19 10 00 info@sjofartsverket.se




BROSCHYRER - OMSLAG

Vi gor véara broschyrer i standardformaten A4 (210 x 298 mm) och A5 (148 x 210 mm). Omslaget
ska vara luftigt och stilrent. Bildmanér Horisont ska anvandas och ovanfor bilden ska ett textat
budskap sammanfatta innehallet. Logotypen kan ligga till hoger eller vanster beroende pé bild.
Titeln skrivs med svart och cyan. Exempel pa omslag visas hér.

R
T |._/K
SVERIGES
VACKRASTE ARBETSPLATS

En rubrik | tva farger
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BROSCHYRER — INLAGA
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Kommunikation.

TREARSPLAN 2012-2014

Affarsmassighet och 6kad effektivitet

i nik sj6
Sjofartsverkets affarsidé &r att vara en modern serviceorganisation med unik sj

Var vergripande mal

sattning ar att finnas til

for vara kunder. Vi ska

2 n effekiiv
uppfattas som en

samarbetspartner med

hogt fortroende.

fartskompetens.

.
i ; d j6farten som bas. Tillsammans
keivt och hillbart transportsystem me oo
DS konkurrenskraft och samarbetar med as
 bidrar vi tll at stirka sj6fartens bt med s
mEd; a:“f:hf\:x en effcktiv infrastruktur i landet. Vira kundforetag b;nlr rf:r:]o i
otice i bkar effekivitet och sikerhet.
i ¢ personliga och tekniska tjinster som i i .
e en modern och kit serviccorganisation som faljer branschens urve
Genom att vara

och nya behov

ling kan vi erbjuda

och innovationsomriden. Detta giller

Overgripande forandringsmal

i kundfokuse-
Sibfartsverkets mal kan sammanfattas i ue_pxiom:ldd: or:::%;d:;.{ :1;5::‘21;:;:“ itk
S —— i
ot o kunder och lyssna pi deras behov har vi méjlighet att b e
e inde Dot i det vt e e at vas e sbbfotsd sericcorgnisation s
e fm“d"n\}wdu” Det innebir att vi ska utgd frin vira kunders och upp e
st Aksamhet, Genom en strukturerad kunddialog och f(mlopa; dofund
i mﬁ”k‘ il it v e 3¢ njda med servicen och insterna S
e det martia Husise och samabtet transport- och s)ofzn; pschen
e o r ska utvecklas. Sjofartsverket ska vara en eftertrakiad samarl copin
e e nkr:m n affirsmissig organisation miste sjilvlart ha en ekonomi i sl
e, ﬁmm; Sfarcverket st cch £t st leverees tt mecoresaln som e 10
vll];e[ I::“E:;::[m]::m under forsta delen av 2012 imfirt med morsvarande resultar 2009.
miljon

unik
iiven inom biliv och turism.

Kundkontakter

och

Detta ska vi i

S igi Konkurrens 2013 och myndig-
¢da sigi en extern konkurrens 20 ¥
jofartsv fRirsverksamhet ska kunna hiv : och myodi
et ﬂkmhak;:ulwuksamhe(m ska samma r kunna st sig vil i externa fimorlsrnic
hamhm:;c ffektivitet och kompetens. Kostnaden for ledning, admm‘:u‘a:m? o snie
':ﬂfm e kt ;nuvm jimforbar med Sveriges effektivaste myndigheter och ser
unktioner ska

konkurrenskraft.

i vi ska alltid leverera
v ser ska genomsyras av affirsmissighet och professionalitet och vi
Vta proces:

e service il ritt pris.

Ovriga tjanster

Rederiet
Avdelningen Rederiet ska forse verksamheterna med dndamilsenliga stoere
fartygsresurser pa et kostnadseffckive sit, Vies s fartyg ska kunna
Slersertet unytejas optimalt for ol forekommande uppgifeer inom S fartsverler.
S Den Vingsiktiga strivan i att fartygen ska kunng anvindas for yrterligare
SUrar nstad uppgifier inom verksamber

e molgneter dgs av respektive affirsomrade.
o Tkt Fotatom den interns verksamheten finns kundet inom olika sektorer. Is-
federtt skauppn brytarna och isbrytande forskningsfartyg kan anvindas inom nationely o
S internationela omeiden das bep o starka fartyg med isbryningsformiga

ot med e foreligger. Arbetsfartygen ir fln . enheter som kan anviindas for olik

bista re maritima verksamhcter runt vira kuster, ey, farledsarbeten, transporer,

0gte yf, isbrytning och sjomitning

De isbrytande resurserna kimpar sig vil for offka typer av verksamheter i
arkiska och subarktiska farvatten under tdpunktcp g fartygen inte behgvs
ordinarie verksamhet. Efterfrigan pa denny 1P v tonnage har de scnaste
jren Skat i takt med at issivationen firbitrats oy e framfor alle den
Kimatologiska och occanografiska forskningen dkat § omfartning i dess
farvatten. Stater med intresse i dessa farvatten fpspor ocksi utfira mic-
nins- och bottenundersikningsverksamhet i dessa selgcns okinda delar ay

t Rederiets isbrytare.
Arbersfartygen skeser redan i dag utmirkningen it ett antal hamnar men
detta kan yteerligare utvecklas,

Forskningsfartygsutredningens frslag ger méjlighet att effcktivar ur-
nyteja verkets fartyg och bicar,

Bilden av Sjofartsverket

och For

erket som varumirke ska sti for het cghet
5]0ﬁmv”L:m( o és(: :m\amrlden forst och frimst kinna ll vad Sjdfartsverket erbjuder. Vi s
att uppni detta m: n c

med ett tydligt och omvilden

oo o ST——
uppi“m och e v ol or Sveriges totala transportsystem. Efterso
ska kiinna till st v

alltid utgir frin organisationen, miste first och frimst medarbetarna forsta vart Sjofartsverket ir
i iste forst och fr d:
organisationen, mastc
vig och hur de kan bidra tll milet. Det innebiir i sin tur att cheferna miste kunna leda, inspirera
pi vig och hur

och engagera sina medarbeare,

farleds- och lotsavgifter. Det rér sig om
Vi L. registrerade i registret for s o
iy kundj‘:::c: ikre, 80.90 procent av sederikunderna ir uuands}:m oc:qmﬁ:?:: s
o ZSt\‘cfml:“gls: ‘E! re. De storsta kunderna har en omsittning 6ver 40 Mkr och utgé
av svenska skeppsmiklare. De stisrs

Kl derier. ; .
et s oo e dgct it ch e o ot o

,‘kv; dikerstilla att pra d‘ ‘k;:r ’ (‘h tinster som vi levererar motsvarar kundernas behov och firvint
sikerstill o o ster som vi leve 5
X

il der vira inster utan
i kunder inom bitlivet som anvin: i
Vi tveckla dialogen med de kun ner
. Skf::ig; torna komaktr ska s pi viirdeskapande for samhille, nirings
¢ pi avgifier.
::«‘:ll?:rgmf: och tillvarata nya, tinkbara affirsméjligheter.

Varumérkesplattform )
fa vara en modern och Ifnsam ser " sikonpet

smrmsv;m:: i exjuder moderna och sk sovigar med serice dygnet i och e i

—— e uigir frin vira kunders och uppdmg»glvan.s" cho och o o

rovaing o och bitiver mojlighet att blomstra, Var verksamhet ska bidra il ocl

portniringen oc

kunddialog oc

med unik sjé

Ledningsstad

2 milihalken, plan- och bygelagen same Natiomell,
planen tillhandahglls,

Genom Ledningstid skapar Siofartsverker ocksi
frutsitingar fi att driva stora nationella och .
fationella projekt, som t.ex. MONALISA och stiye
farledsprojekt, bla. i Norsksping, Givle och M

kontaktytor.

Ledningsstéd erbjuder st6d el Niingsdepartementet
1 policyfrigor om TEN-T, Gréna korridorer och sjtmo-
fomigskonceptet. Vi tllandahiller ocksd kompetens
{or dels ansékningar om EU-bidrmg i Sjofartsverkets
projekt och verksamher, dels il hamnar och indyseroy
inom avdelningens verksamhetsomeade,

Sjomanssenvice
Sjomansservice bidrar il sikeace Fartyg genom att
bjuda en mesingsfull o kv fiid 5 sjomn e art
sa langt méligt kompensera sjfolket fo et kultur-, fri-
tids- och informationsurbud de gr miste om pi grund
v sibtansigiring. Vi bedriver uppsiskande verkspmtt
och Klubbverksamhet i Stockhol, Norrkiiping, Gote-
borg, Malmé, Antweerpen och Rotresddam,

Vi Planligeer, samordnar och genomfr kuleu. ocly
friidswerksamet for sjofolk i enlighet med besein,
melserna i ILO-onventionen. Vi tillandahler ook
indamilsealiga och tidsenlign inster och servige cpoe
vinder oss till et stort antal kunder inom hely Sjofarts-
Klustret,

Sidmansservice verksamhet i under stindig utveck.
ling, inte minst i friga om anviindandet gy oy infor.
maionsickaik (tex. lisplatior) och tillging il soeigla

TREARSPLAN 2012-2014

medier 1 detta arbete ingir att undersdika andelen fartyg,
med internetanslutaing, hur virt utbud kan goeas ey
aurakive £ yngee personer och hur vi kan bli mer
interaktiva,

Kunskapstjénster
Sidfartsverkets sambillsuppdag innebir atc erbjuda
Kunskap, stid och serviee tll vara kunder, V1 yiger
0 tll bide Regeringskansict, andra myndigheren, dec
svenska sj6fartsklustret, internationella samarbetsparter
och organisationer och allminhet. Fn centra] oyl | upp-

Nermgx\vsurve(khng

Siofartsverket crbjuder kunskap om sibfartsniiringens
villkor, tendenser i hur den utvecklas och analyser av
hur dess konkurrensvillkor skulle kunna farby
Detta it nigot som vi fermedlar il vira kener genom
aut delta i offendiga utredningar, seminaricr och agpn
samverkan. Vi formediar ockss vira omvirldsanalyser i
remissvar och frigor frin vira kunder,

For att skapa en plttform i Sverige for samverkan
mellan olika myndigheter, niringslivet och andrs ngacs.
senter som arbetar for och kan dra nyta av dugircer
som underlitar £t sjofasten, har viinriteat en nationcl
FAL-Kommitté som grundar sig pi arbetet i IVyg
motsvarande kommiteé (Facilitation Commitce (FAL).
Sidfarcsverket deltar vidare § BUs Safe Sen Neg sy
arbete (se nedan) och i arbetet med e navigation s
malsitningen att prioitera och utforma keaven e
e navigationstidnster, vilket kommer art vara ay sty

betydelse for siifarten i virt niromeide ol ; forling-

internationell standard fie systemarkitekrur, dataforma:
och utrustning, som krivs fr c-navigation, uppnis.

Safe Sea Net
Ein viktig uppgift som Sjofaresverket har ir att ansyara

for Safe Sea Net i Sverige och administrera anmmgly: om
ankomst och avging, farligt gods sam fartygsgencrerat

Sivfartsverkets samlade jinster blir toppklass, dels
en god unvecklingsporential i att uppgifeer som sedan



ETT HAY AV MOJLIGHETER

Ett exempel pa en rubrik

Det kulturella fenomenet markeringstext har i var splittrade och stressade samtid blivit
en allt vanligare foreteelse. Detta som du just nu laser &r en sadan, en markeringstext.
Syftet med denna &r att markera ett tankt innehall.

Det kulturella fenomenet markerings-
text har i vir splittrade och stressade
samtid blivit en alle vanligare foreteelse.
Detta som du just nu liser i cn sidan,
en markeringstext. Syfeet med denna i
are markera ett tinkt innehill. Innehal-
e en text, o are inte tala om en
markeringstext, kan vara ocrhirt varie-
rat och omviixlande. I sjilva begreppet

uppgif, sitteriens allts, i re-produ-
cerande: det vill siga att man ansvarar
for en objektiv, funktionell typografisk
standard. Man ser sig som mottagaren
som avlyssnar och drerger; fier kon-
stens alla regl

Underrubrik 2
Frinvaron av enhetliga, rationella

ig oanande mj-
Tigheter il onsens, int het ol det
du just nu liser, Dt b a
forckommit textmassor som har handlac
om bide det ena och det andra. Fi

cirka ere hundra i sedan grundade en
gentleman vid namn Walier Crane The
Arts & Craft Society i London och aret
var 1888, det vill siga artonhundra och
iutoirta. Ambitionen denne kulturbyg-
gare hade var are géra upp rikningen
med mduszmlumcm formfrflackning.
Redan dia

MELLANRUBRIK NR 1
De nya signalerna skulle bland annat
ge upphov till en ty

har i dataildern bidragic
ll en yreerligare formupplasning. Vad
ir god typografiz Vad ir harmoni? Vad
ir Klockan? Den typografiska baskun-

skapen, giltg i alla tider och i all teknik,

iridag i minga full hel borglomd. En
olycklig och urbredd missuppfaccning,
ate eryckeyper ir avhiingiga den mode-
och stlhistoriska urvecklingen, har hos
getc upphov il beteckningen scl. Och
bara hir i landet. Ingenting kan vara
mer felakeige. Det ar ju i sibva verket
bara de minst anvindbara, informella
typsnitten som uppvisar cn sidan pi-
verkan.

1 salige sprakbruk rekommenderas
den dven be-

som frin Hammersmith — pa Themsens
vigor — firdes ut éver hela virlden. |

teckningen typ, -er med synonymerna
typsnite, tryckyper och tryckbokstive.
handskrife

il denna text ir hiimiad, namner

man vidare sitteriets roll i den grafiska
processen. Forr i tiden, det vill siga
innan nitconhundra itiofyra fanns dec
nigonting som kallades sitrerier. Deras

i nagra konsckvenser.

Man kan dela in tryckeyper i olika.
Kategorier. Dels finns det antikva, med
serif, och sanserif, utan dico. For lingre,
Ispande textsictning bor endast antikva

HAR KAN DET LIGGA EN BILDTEXT
SOM HANDLAR OM BILDEN TILL
VANSTER

ifeigakomma. Andkvan upptrider i sin
wri diagonal, trans-, vertikal och lincar
form. Diagonalformen som ir baserad.

i reniissansens tidigaste tryckeyper har
en viingsrik, ydlg och eseisk ali

indra typsnitt limpar

sig for mingdsitening, Lincarformen
har en geomerrisk karakitr for maximal
sydlighet iven under svira rekniska
forhillanden. Den tillhor framforalle
dagspressens och reklamens virld.
Sanserifen diremot har cn nira cller
hele uniform linjebredd.

Stat o hamnar
Narogsooink

Den i i forsta hand ext semiformellc
komplement till antikvan for textut-
mirkning och rubriker. Sanscrifens
Fisbarhe ir starks begrinsad. Varje text
miste i regel ges et i forhillande till
typgrad och radlingd avpassat mellan-
slag, det vl siga radmellanrum. Kom-
pake sicmning, utan mellanslag,

ETT HAY AV MOILIGHETER

Ett exempel pa en rubrik

Det kulturella fenomenet markeringstext har i var splittrade och stressade samtid blivit
en allt vanligare foreteelse. Detta som du just nu laser &r en sadan, en markeringstext.
Syftet med denna ar att markera ett tankt innehall.

Det kulurella fenomenet markerings-
et har i vir splittrade och stressade
samtid blivit en alle vanligare foreteelse.
Detta som du just nu liser i cn sidan,
en markeringstext. Syfeet med denna ir
e markera ett tinke innehill. Innehal-
et en text, forart inte tala om en
markeringstext, kan vara oerhore varie-
rat och omviixlande. I sjilva begreppet
omvixling gommer sig oanande mj-
Vel onses e el ol o
du just nu liser, Det b i
forckommit texunasor som har [
1a och de
cirka ere hundra i sedan grundade en
gentleman vid namn Walier Crane The
Arts & Craft Society i London och aret
var 1888, det vill siga artonhundra och
iutoirca. Ambitionen denne kulturbyg-
gare hade var are géra upp riknis
med indusrialismens formforflackning.
Redan di allesi

MELLANRUBRIK NR 1
De nya signalerna skulle bland annat
ge upphov cill en typografsk rendssans,
som frin Hammersmith — pa Themsens
vigor — fordes ut dver hela virlden. T

uppgif, sittericns alts, i re-produ-
cerande: dec vill siga atc man ansvarar
for en objekiv, funkeionell typografisk
standard. Man ser sig som mottagaren
som avlyssnar och dterger; fier kon-
stens alla regler

Underrubrik 2 Frinvaron av enhet-
liga, rationella stcningsregler har i
dataildern bidragic dill en yuerligare
formupplésning. Vad ér god typografi?
Vad it harmani? Vad ir klockan? Den
typografiska baskunskapen, gilig i lla
tider och i all teknik, ir idag i minga
£ll helt bortglomd. En olycklig och
utbredd missuppfatcning, ate tryckeyper
iir avhingiga den mode- och stilhisto-
riska utvecklingen, har hos gete upphov
ill bececkningen scl. Och bara i i

landet. Ingenting kan vara mer felakige.

Det i jui silva verket bara de minst
anvindbara, informella typsnitcen som
uppvisar en sidan piverkan.

T salligt sprikbruk rekommenderas
den iven internationella gingbara be-

curi diagonal, trans-, vertkal och lincar
form. Diagonalformen som i baserad
pi renissansens tidigaste tryckeyper har
en vlingsrik, tydlig och estetisk kvali-
et som bture in andra typsnitt limpar
sig for mingdsiening, Lincarformen
har en geomerrisk karakir for maximal
aydlighet iven under svira wekniska
forhillanden. Den tillhir framforalle
dagspressens och reklamens virld
Sanserifen diremor har en nira eller
hele uniform linjebredd.
hand ect semiformellt komplement
till antikvan for textutmirkning oct

Den i i forsta,

rubriker, Sanserifens lisbarhet ar starke
begrinsad. Varje text miste i regel ges
exti forhallande tll typgrad och rad-
lingd avpassat mellanslag, dec vill siga
radmellanrum. Kompak sitening, utan
mellanslag, ir ofta en avvikelse frin
idealet. Den kan dock vara en accep-
abel kompromiss vid spaltad sitning
dir den typografska formen kriver en
bescimd fasthet

Talla andra <2mmanhang ir mellan-

teckningen typ, -cr
typsnite, rycktyper och tryckbokstiver.
ma som shatmaskinsypes, ok

tll denna text ir himead, namner
man vidare sitteriets roll i den grafiska
processen. Forr i tiden, det vill siga
innan nittonhundra dtiofyra fanns dec
nigonting som kallades sitrerier. Deras

Vian kan «(ela in tryckiyper i olika
Kategorier. Dels finns det antikva, med
serif, och sanserif, utan dito. For lingre,
Iopande textsictning bir endast ancikva
ifrigakomma. Antikvan upprrider i sin

slager g cle-
ment. Deckan vara mindhe r ypsnic
medstor stapellingd, och omvint. Typ-
snitt som trans-antikva, vergingsform,
och vertikalantikva kriver ext strre
mellanslag in normale for att upphiva,
en viss staketeffeke. Kompak sittning,
utan mellanslag. Kompake sitcning,
utan mellanslag.

TREARSPLAN 2012-2014

Mal for affarsverksamheten

Overgripande mal for Sjofartsverket

Det 6vergripande milet for samliga affirsomriden, liksom for verket som
helhet, i att éka intikterna genom en utikad affirsverksamhet och minska
de Iopande kostnaderna for att generera ett ekonomiskt dverskott i verk-
samheten. Vir verksamhet ska Iopande jimforas med andra organisationer
som bedriver en likartad verksamhet. Om vi inte senast 2013 klarar att mota
konkurrensen, ska vi i berdrda delar upphandla verksamhet p den Gppna

marknaden.

Merparten av vira affirsomriden kommer initialt att utfra marknads-
och kundanalyser for att undersika kundbehoy och marknadspotential med
syfiet att utveckla de tjinster marknaden efterfrigar och dirmed Gka forsili-
ningen av sina jénster pd en delvis konkurrensutsatt marknad. Naturligrvis
kan detta ocksi leda till ett Skat behov av efterfrigad kompetens.

Langsiktiga mal och strategier

1 detta avsnitt redovisas vira affirsomradens lingsiktiga mil och strate-
gier som vi kommer att arbeta mot for att vi pi lite lingre sikt ska kunna
uppfyla vira hogt stillda mil. Naturligevis kommer vi inte att néja oss
med detta utan fortsiita att stindige forbittra vira processer och skirpa il
milen ytterligare. Vi kommer vidare att bisrja arbeta med portfdlistyrning i

vira projek.

Pi miljomridet kommer ett miljéledningssystem, som i certifierbart
mot standarden 1O 14001, att tas fram under perioden.

Affarsomrade Bygg och teknik

Langsikiigt kommer vi att arbeta mot att uppni en situation diir:

- Vi med stod av befintlig och utprévad teknik har farled:
lgiinglighet och transportkvalitet

och slussar i ett sidan skick att god

stem, kanaler

tillgodoses samiidigt som sjdsikerheten uppritthills och paverkan pi miljon

‘minimeras.

- Bygg och Teknik ir et sjilvklart val vid projektering och etablering av nya

farleder.

“Inom tva ar ska vi klara att ha en
konkurrensutsatt verksamhet och fa ett

verskott i ekonomin.”

Ove Eriksson, direktor for Affarsavdelningen:



VEPOR OCH ROLLUP

Vepor till roll ups bestélls hos Stab Kommunikation. Veporna ska antingen ha nagon av profil-
fargerna som bakgrund och vit text, eller s& ska bakgrunden vara vit och texten i profilfarg. Bild
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langst ner eller hogst upp. Har visas exempel pa hur en roll up kan se ut.

SJO-
OCH FLYG-
RADDNINGEN

Vi hoppas att du
slipper ringa oss.

Men om olyckan

skulle vara framme
sa finns vi pa 112.

JOFARTSVERKET

TILLGANGLIGT
OCH TRYGGT
BATLI

Sverige har en lang, varierande kust. Att bidra
till ett tryggt och tillgéngligt batliv for manga
ménniskor dr en av Sjofartsverkets uppgifter.
Till var hjélp har vi sjo- och flygraddningen.
Men mycket hanger dven pa dig, och pa ditt
goda omdome. Var radd om dig pa sjon.

59 o
Att ta hand om din bat,

och skota den, ar en
bra livforsakring.

Maria Bohman, rdddningsledare pa Sjofartsverket

{2\

&/ SJOFARTSVERKET



BILAR OCH FARTYG

DEKALER

Sjofartsverkets tjianstebilar och fartyg ska vara méarkta med logotyp. Fartygen ska ocksa ha Sjo-
fartsverkets skorstensméarke. Alla enheter som ingar i sjo- och flygraddningsorganisationen ska
ocksa vara méarkta med dekalen for Search and Rescue.

Tjanstebilar ska ha logotypen i bakre fénster. Bilen ska aven mar-
kas med ordet Miljébil. Det som ska sitta pa glas ska vara vitt med
50 % transparens.

Fartyg ska anvanda det heraldiska
market som skorstensmarke. Det
ska inte férekomma nagon annan-
stans. Férutom skorstensmarket
ska fartyget &ven ha en val synlig
logotyp i svart.

Alla enheter inom sj6- och flyg-
raddning ska ocksa anvanda maérk-
ningen for Search and Rescue, dven
tjanstebilar. Om SAR-emblemet
anvands i andra sammanhang ska » ¢
den anvandas tillsammans med Sjd- Brrime o™
fartsverkets logotyp.
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ANNONGSER

PLATSANNONSER OCH PROFILANNONSER

Platsannonser som ska publiceras i tidningar och pa externa webbplatser uppmanar huvudsakligen
intresserade att besdka Sjofartsverkets webbplats och lasa mer om jobbet och verksamheten.
ovrigt annonserar Sjofartsverket sparsamt, men ibland finns behov. Det kan till exempel réra sig
om information till riktade méalgrupper, vid ett farledsprojekt. Det kan ocksé vara profilannonser med
mer dvergripande budskap. Har &r exempel pa en platsannons och en profilannons. Det ar Stab
Kommunikation som i samrad med bestéllaren, beslutar om och utformar annonser.

)

Valk

N

SVERIGES
\/AGKBASTE TANKER DU SOM 17
ARBETSPL DA TANKER DU
MARITIMT
PARTNERSKAP™

Vi soker en sjokapten for utbildning till LOTS.

En sak dr klar: Det kridvs samverkan for att
Senaste ansokningsdag ar 2013-09-12. astadkomma héllbar tillvixt. Och samverkan
Las mer om jobbet och om véar verksamhet pa www.sjofartsverket.se behovs bade inom och utanfor Sveriges mari-
ay tima kluster. Genom att tinka pa tviren skapar
S.IOFARTSVERKET vi nya insikter tillsammans. Vi kallar vart
forhéllningssitt for Maritimt partnerskap™.
Hur ténker du?

(§) SIOFARTSVERKET

PRODUKTANNONSER

Sjofartsverket annonserar nyheter kring batsportkorten i branschpress och i samband med bat-
massor. Annonserna utformas i samrad med Sjdgeografisk information.

kot
Pl

-
Bizpartkort

FRAN KULLEN TILL
SIMRISHAMN OCH DANMARK

Till véren lanserar vi batsportkort Sydkusten. Darmed finns farvattnen lings
nistan hela den svenska kusten i mindre och vattentélig variant av sjékorten.
En annan nyhet ar att bétsportkorten for Sydkusten och Véastkusten Sédra nu
ocksa inneha ialer pa flera Dejlig ferie.




DIGITALA MEDIA

OLIKA GRADER AV DIGITAL IDENTITET

Ingen identitet

Ingen identitet innebar att vér digitala identitet inte ska anvandas. Dessa tjanster har inget med
Sjofartsverkets verksamhet att géra och behdver darfor inte ha nagon koppling till oss.
Exempel: Instruktion om hur en konferensutrustning fungerar.

Minimum identitet

Minimum identitet innebér att endast vissa delar av var digitala identitet ska foljas. Syftet &r att
skapa tydlighet och ge "OK” fran Sj6V. Kan vara en ingangsruta till en tjanst (system) som saknar
Sjofartsverkets identitet.

Logmain

Full identitet

Full identitet innebér att samtliga riktlinjer och delar i var digitala identitet ska foljas; ramverk, interak-
tion, identitetselement och grafik.

Exempel: intranéat, sjofartsverket.se och pa sikt alla vara olika IT-system i den utstrdckning det &r
majligt.
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WEBB

Sjofartsverkets har flera webbplatser (sjofartsverket.se och seatime.se) och ett intranat (Ventilen), dar
Sharepoint ar integrerat. Intran&tet fungerar som en portal fér en rad olika verksspecifika system. Sjo-
fartsverket ger ocksa ut ett elektroniskt nyhetsbrev till externa mottagare. Hér folier en beskrivning av
hur sjofartsverket.se &r utformad. Ovriga system ska anvanda denna profil som grund vid kommande
omdaningar.

1. Ramverk
Nér det galler webbdesign sa finns det ett ramverk med fyra viktiga bestandsdelar som var for sig och
tilsammans skapar identitet om designen ar konsekvent:

Bakgrunden ar vit.

Sidhuvudet innehéller Sjéfartsverkets logotyp till vanster och den globala navigeringen (de lankar
man har atkomst till fran alla sidor pa webbplatsen).
Exempel:

Innehallsytan delas in i spalter, men nér man bygger en dynamisk design sa andras spalterna utifran
vilken slags enhet man anvander for att titta pa sajten.
Exempel:

Sidfoten ska ha relevant information for respektive webbsajt. Har ska man hitta en kortfattad beskriv-
ning av vad det &r for sajt, kontaktinformation samt information om anvandning av cookies. Interna
sajter ska innehalla en kortfattad beskrivning, kontaktinformation, uppdatering och namn pé ansvarig.

© Sjofartsverket | Sidansvarig: Webbredaktionen | Sjéfartsverket, 601 78 Norrkdping | Tel: 0771-63 00 00 | Fax: 011-10 19 49 |
E-post: sjofartsverket@sjofartsverket.se | Denna webbplats anvander s.k. cookies. >> LAs mer om hur vi anvander cookies.

2. Interaktion
Piktogram och menyknapp anvands tillsammans med en rubrik och placeras alltid till hdger om rubri-
ken. | menyer placeras pil alltid till hdger om text. Meny med l&nkar falls ner under texten

Navbaren &r basen for huvudnavigeringen. Flikar anvands for att markera den aktiva sektionen. Under
navbaren finns "sokvégen” som visar var besokaren ar pa den aktuella sajten. Var hogernavigation
anvands alltid ihop med huvudnavigationen och flikar. Hogernavigationen fungerar dé som andra och
tredje niva i navigeringen.

Identitetselement

Logotyp - anvédndning och storlek

Var logotyp placeras till vanster i sidhuvudet. Detta géller samtliga webbplatser. Logotypens storlek &r
184 x 48 nér den anvands i sidhuvudet och ska alltid vara det samma. Friyta for logotyp ska vara 30

pixlar i underkant och 20 pixlar i dvriga marginaler. Friyta galler inte fér de sajter eller system som har
fatt egen profil i sidhuvudet (till exempel Arrivals).

EOMTARIR O | PR FESITH A OGRS | G
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Farger

Primarfargen ar cyanbla och sedan anvands svart och olika graa toner, vilket utgdr basen i den digitala designen. Typografi
och grafik ar baserad péa dessa farger vilka i sin tur genomsyrar grundinnehallet pa vara webbplatser. Sekundarfarger be-
skrivs i avsnittet Profilfarger.

Typografi
Typsnittet Verdana ar basen for var typografi i digitala kanaler.

Grafik

All grafik i digitala medier har en gemensam stil. Vi stravar efter att var grafik alltid ska halla en htg kvalitet och ha ett kon-
sekvent uttryck. Grafiska egenskaper som skuggor, linjetjocklek, fargséttning, typografi med mera ska alltid appliceras pa
samma sétt pa i en applikation. Att konsekvent tillampa storlekar, marginaler, friytor, interaktiva Mouse over med mera, &r

viktigt for ett bra resultat. Det gér att till exempel knappar, piktogram, linjer, bilder, rutor och pratbubblor harmoniserar med
varandra och med vara identitetselement.

Piktogram
Vara piktogram anvands i huvudsak for att ytterligare att markera en funktion eller ett innehall. Piktogram ska alltid anvandas
tilsammans med nagot element som text, 1ank, meny etc.

o SO EYIFRmgas
Rapporicra faror
i.l och el ¢ V¥i¥a - vind och vatteninformation

Faiperie o Sch el o
B et s g

s UFS/underritialsor 1o 2
= Lotsomraden
_l ajitarande ¢

vt I8 i (1)
Peapoylaby

Profilsilhuett

Bilder
Bilder anvands for ge relevans till texter. Bildernas uppgift &r ocksé att vara dekorativa samt gora innehallet mer intressant.
Tank dérfor pa att bilderna bér ha en relation till textens innehall. Matt och manér ska vara konsekvent i en applikation.
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SOCIALA MEDIA

Sjofartsverket har konto pé Facebook, Twitter, LinkedIn, YouTube och Instagram. | den méan man
kan paverka den grafiska identiteten ska den folja manualen och Sjofarstverkets logotyp ska finnas
med.
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SAMARBETSPROJEKT

GOTHENBURG APPROACH

Snabbare, enklare och gronare fartygsanlop. Det &r méalet med ett nytt samarbete mellan Sjo-
fartverket och Goteborgs Hamn AB. Samarbetet, som gér under namnet Gothenburg Approach,
ska gynna kunderna och en saker och halloar sjéfart genom effektiva processer och ett innovativt
arbetssatt. Sjdfartverkets sjdtrafikinformation och lotsbestélining &r samlokaliserade med hamnens
Port Control. Méalet &r att kunna effektivisera anldpsprocessen ytterligare. Nedantédende logotyp &r
gemensam och anvands tillsammans med logotyperna for Sjdfarstverket och Géteborgs hamn.

GOTHENBURG
APPROACH

GOTHENBURG
APPROACH

(O

&

SJIOFARTSVERKET

{L‘[}

GOTEBORGS
HAMN



OVRIGT

SJOMANSBIBLIOTEKET

Sjomansbiblioteket &r ett globalt vandringsbibliotek med centrum pé Rosenhill i Goteborg.
Vi distribuerar bocker och ljudbdcker av olika slag till fartyg inom den svenska handelsflottan och Hill
utlandsflaggade fartyg med serviceavtal.

SAFE SEA NET SWEDEN

Fartyg som &r pa vag till en svensk hamn eller ankarplats pa svenskt sjoterritorium ska ldmna vissa
uppgifter till Sjofartsverket. Uppgifterna &r obligatoriska och ska ldamnas elektroniskt i Fartygsrappor-
teringssystemet (SSNS). Sjofartsverket ger ut nyhetsbrev pa svenska och engelska till anvandare av
systemet.

SAFE SEA

NET

| SWEDERN

NET NET

SWEDEM SWEDEM
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Den grafiska manualen ar en av Sjofartsverkets 6vergripande riktlinjer.
Nar manualen uppdateras aviseras det i Ledningssystemet.

1) SJOFARTSVERKET




